2) Recherchiere im Netz mindestens 10 KPI, welche für die Analyse von WebSite-Effizienz empfehlenswert sind und reihe sie  - beginnend mit dem Wichtigsten zuerst! Bereite dir vor, daß du nächsten Montag erklären kannst, WARUM der jeweilige KPI aussagekräftig ist. Suche auch nach thematisch interessanten YT-Tutorials, die das gut erklären!!
1.Conversion Rate: Misst wie viele Besucher Ihrer Webseite eine gewünschte Aktion ausführen, z.B. einen Kauf tätigen oder ein Formular ausfüllen.
2.Bounce Rate: Die Absprungrate zeigt den Prozentsatz der Besucher, die Webseite nach dem Besuch  einer einzelnen Seite verlassen, ohne mit der Website zu interagieren.
3.Durchschnittliche Verweildauer: Dies ist die durchschnittliche Zeit, die ein Besucher auf Ihrer Website verbringt. Eine höhere durchschnittliche Verweildauer deutet oft auf engagierte Besucher hin.
4.Seitenaufrufe pro Besuch: Die Anzahl der Seiten, die ein durchschnittlicher Besucher während einer Sitzung auf Ihrer Websiteansieht. Ein höhere Wert deutet auf eine tiefere Interaktion mit der Website hin.
5.Organischer Traffic: Der Anteil des Websites-Verkehrs, der über Suchmaschinen wie Google oder Bing kommt. Organischer Traffic kann die Effektivität Ihrer SEO-Strategie anzeigen.
6.Abschlussrate von Zielen: Die Rate , mit der Besucher eine vordefinierte Aktion Ihrer Website abschließen, wie z.. das Ausfüllen eines Formulars oder das Ansehen eines Videos.
7. Kundenbindung: Diese Metrik misst, wie oft Besucher Ihre Website erneut besuchen. Eine hohe Kundenbindung zeigt a, das Ihre Inhalte oder Produkte attraktiv und relevant sind.
8. Klickrate (Click- Trough - Rate, CTR):Die CTR misst, wie oft Besucher auf einen Link oder Anzeige auf Ihrer Website klicken. Eine hohe CTR kann auf relevante und ansprechende Inhalte hinweisen. 
9.Ladezeit der Seite: Die Zeit die benötigt wird, um Ihre Website zu laden. Langsame Ladezeiten können zu einer hohen Absprungrate führen und die Nutzererfahrung beeinträchtigen.
10.Mobile Nutzeranteil: Der Prozentsatz der Besucher, die Ihre Website über mobile Geräte wie Smartphones oder Tablets besuchen. Ein hoher Anteil kann die Notwendigkeit betonen, eine mobile-responsive Website zu haben und das Mobile Nutzererlebnis zu optimieren.
https://www.youtube.com/watch?v=7qs1Gm1FpMo
https://www.youtube.com/watch?v=Yer9h29E7cM
